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v~ 1 EDIZIONI LIVE DAL 2014.

v/ OLTRE 2500 STUDENTI FORMATI
NEGLI ULTIMI 5 ANNI.

v’ 79,94 STUDENTI SODDISFATTI.

v~ OLTRE 500 ORE DI FORMAZIONE LIVE
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R . IL MIO PRIMO B&B




~ likesthebestplaces ha scritto una recensione a ott 2009
9 England « 2 contributi

0.0,0.0.0
B&B incantevole, fantastica padrone di casa

"Siamo stati in Leopoldo nel giugno 2009 per due notti. || B&E
posizione tranquilla (vicino al centro della citta ma abbastanz
turista centrale). Il padrone, Danilo, era brillante e cosi incred
meccanica la nostra macchina per noi quando avevamo una
era eccezionale, a prezzi locali. Consiglio vivamente questo |



e Anna A ha scritto una recensione a giu 2014

Q Torino, italia » 2 contributi

@0O000
SCORRETTI

«Dopo la prenotazione, mi confermano la stanza via mail dicendo che dovro pagare|
perché arrivo dopo le 18:30!

All'atto della prenotazione NON é stato minimamente menzionato!!!
Per il costo finale della camera prendevo un altro hote!»

Mostra meno a

Data del soggiorno: giugno 2014

®OOO0 Qualita/prezzo ®@OOO0O Stanze
@OOO0O Posizione @O0O0O0 Pulizia
®@OOO0 Servizio @OOOO Qualita del sonno

Questa recensione rappresenta l'opinione personale di un viaggiatore di TripAdvisor e non di TnipAdvisor LLC.
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INVESTIMENTO IN FORMAZIONE
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Sweetguest, aumento di capitale da 8 milioni. Aperture a ...
il Sole 24 ORE - 1 mag 2019

E dall'applicazione dela tecnologia al real estate che Sweetguest ha trovalo ka sua
strada nel mondo immobdiare takano, La storta di questa ..

IPO CleanBnB: il 24 lugho sbarca in Borsa, prezzo fissatoa 2 ...

Money - 22 lug 2019
Borsa takana db il benveruto su AIM Italia a CleanBnB. .. Nolla cifra si bane anche

conto dedle azoni deterule do azonish che Sono ttolan o .,

CleanBnB brinda al cebutio su AIM ltalia
QuiFinanza - 24 lug 2019




OPERARE DA PROFESSIONISTA
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IL METODO VIVERE DI TURISMO



IL METODO PROFESSIONALE VIVERE DI TURISMO

01.PERCHE



IL METODO PROFESSIONALE VIVERE DI TURISMO

02.IDENTITA

I I

01.PERCHE






IL METODO PROFESSIONALE VIVERE DI TURISMO

02.IDENTITA o I
I 03.GEST. FINANZIARIA
01.PERCHE




CONTO ECONOMICO



IL METODO PROFESSIONALE VIVERE DI TURISMO

02.IDENTITA o I
I 03.GEST. FINANZIARIA
01.PERCHE I

04.MARKETING & DISTR.



OTA DISINTERMEDIAZIONE

Expedia

@ airbnb




IL METODO PROFESSIONALE VIVERE DI TURISMO

02.IDENTITA o I

03.GEST. FINANZIARIA

01.PERCHE I

04.MARKETING & DISTR.

05.REVENUE MGT. < I




BUDGET DI VENDITA



IL METODO PROFESSIONALE VIVERE DI TURISMO
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AUTOMATIZZAZIONE









IL METODO PROFESSIONALE VIVERE DI TURISMO
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GLI OSPITI RECENSISCONO LE
ASPETTATIVE CHE NOI ABBIAMO
GENERATO



IL METODO PROFESSIONALE VIVERE DI TURISMO
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2 CONDIZIONI

1.LO DEVI FARE



2 CONDIZIONI

1.LO DEVI FARE

2.L0 DEVI FARE IN ORDINE



Vi.ve resTurismo
EXPERIENCE

LI
Evento annuale della Community Vivere di Turismo
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ta per sviluppare la tua

Cogli le nuove opportuni
| settore extralberghiero

attivita e guadagnare ne




5 BONUS IMPERDIBILI

1.VIDEO CORSO 007 2. MANUALE OPERATIVO 3.QUESTION TIME SESSION
+240 PAG.

4.WEBINAR 0&A POST CORSO 9.MEMBERSHIP - 3 MESI



GARANZIA
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Imprendltrlce Extralberghlera Villa il Borghetto
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IL METODO PROFESSIONALE VIVERE DI TURISMO
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METODO
VIVERE DI TURISMO

2. IDENTITA E LEADERSHIP

3.GESTIONE FINANZIARIA
MANTENERE E TUTELARE

4 MARKETING & DISTRIBUZIONE IL PATRIMONIO
IMMOBILIARE DI FAMIGLIA.

5.REVENUE MANAGEMENT

6.ACCOGLIENZA

7.GESTIONE RECENSIONI



METODO PRIMA

VIVERE DI TURISMO

1. PERCHE
Non era chl.?ro che d.lgtro ce
una gestione familiare.
3.GESTIONE FINANZIARIA
Tasso di occupazione del 50%.

4 MARKETING & DISTRIBUZIONE
5.REVENUE MANAGEMENT In completa balia

della stagionalita.
6.ACCOGLIENZA

7.GESTIONE RECENSIONI



METODO
VIVERE DI TURISMO HO TROVATO IL MIO FOCUS

1. PERCHE

®

3.GESTIONE FINANZIARIA R A

Focus sull’ospitalita di

4 MARKETING & DISTRIBUZIONE un’autentica famiglia senese.

R 5.3 EEL 2 Siamo noi artefici delle cose che ci
succedono e di come il mercato ci

6.ACCOGLIENZA percepisce.

7.GESTIONE RECENSIONI



METODO
VIVERE DI TURISMO
—— @-]

2. IDENTITA E LEADERSHIP

Approccio ai numeri
completamente ribaltato.

4 MARKETING & DISTRIBUZIONE .- S
Previsione dei ricavi e Budget

5.REVENUE MANAGEMENT =
Sappiamo esattamente dove

6.ACCOGLIENZA dobbiamo arrivare e abbiamo
chiaro 'obiettivo.
7.GESTIONE RECENSIONI



METODO 30% TASSO DI DISINTERMEDIAZIONE

VIVERE DI TURISMO

1. PERCHE

2. IDENTITA E LEADERSHIP

3.GESTIONE FINANZIARIA

4. MARKETING & DISTRIBUZIONE

5.REVENUE MANAGEMENT

6.ACCOGLIENZA

WWW.VILLAILBORGHETTO.COM

7.GESTIONE RECENSIONI



METODO METODO E COSTANZA

VIVERE DI TURISMO

1. PERCHE
2017
2. IDENTITA E LEADERSHIP FATT. € 145.000
OCC. 150%

3.GESTIONE FINANZIARIA

4 MARKETING & DISTRIBUZIONE

5.REVENUE MANAGEMENT

6.ACCOGLIENZA

7.GESTIONE RECENSIONI



METODO
VIVERE DI TURISMO METODO E COSTANZA

1. PERCHE
2.IDENTITA E LEADERSHIP FATT. € 145.000 FATT. € 180.000
0CC. 150% gl ocC. 61%

3.GESTIONE FINANZIARIA -
+ 30%
PRENOTAZIONI
4 MARKETING & DISTRIBUZIONE DIRETTE

5.REVENUE MANAGEMENT

6.ACCOGLIENZA

7.GESTIONE RECENSIONI



METODO
VIVERE DI TURISMO METODO E COSTANZA

1. PERCHE
2017 2018 |
2. IDENTITA E LEADERSHIP FATT. € 145.000 FATT. € 180.000
. OCC. 61%

3.GESTIONE FINANZIARIA

OCC. 150%

+ 30%
PRENOTAZIONI

4.MARKETING & DISTRIBUZIONE DIRETIE
Budget Previsionale 2019
6.ACCOGLIENZA ““' € 218.000

7.GESTIONE RECENSIONI



METODO
VIVERE DI TURISMO

1. PERCHE
2014- 2017
2. IDENTITA E LEADERSHIP RINCORRERE | CLIENTI

3.GESTIONE FINANZIARIA

4 MARKETING & DISTRIBUZIONE

5.REVENUE MANAGEMENT

| CLIENT! CONTATTANO NOI
DESIDEROSI E FELICI DI ARRIVARE

7.GESTIONE RECENSIONI



METODO
VIVERE DI TURISMO

1. PERCHE
KPI

2.IDENTITA E LEADERSHIP Industrializzazione il
e processo delle recensioni in

‘ il modo che influenzi in
4 MARKETING & DISTRIBUZIONE positivo tutto il sistema.
5.REVENUE MANAGEMENT RECENSIONE
6.ACCOGLIENZA RISPOSTA ALL'ASPETTATIVA DEL

CLIENTE.

7.GESTIONE RECENSIONI



“ALCUNE PERSONE VOGLIONO CHE
ACCADA, ALCUNE DESIDERANO CHE
& N ACCADA, ALTRI LO FANNO ACCADERE”

MICHAEL JORDAN










AEVOLUTIONTOUR

Vivere«Turismo
EXPERIENCE

LI
Evento annuale della Community Vivere di Turismo

OPPORTUNITY

" §.9-10 NOVEMBRE 2019
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acongressi di Rimini .~

ta per sviluppare la tua

Cogli le nuove opportuni
| settore extralberghiero

attivita e guadagnare ne



